O que sao
redes?




CONEXAO




Redes sociais




Redes e mobilizacdes sociais

VINCULOS EMOCIONAIS
Atores politicos
Movimentos emocionais

Pautas
Resultado da crise de representacao e de legitimidade

Rejeicao a partidos e a politica em geral, ignorando que a passeata é
um ato politico



Participacao popular

Movimentos sem
lideranca unica,
nem partidos

Comunicacao
horizontal

ETNER Protestos sociais
diversificadas _ Castells

Surgimento
espontaneo

Movimentos em
rede




O que sao redes sociais?
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Consumo Melos

100%

BTVI93%

W Radio 46%

2 Internet 42%

0%



Quem consome Internet?




Quem
consome

Internet?




e (12 + 22 + 32 |ugares), estdo o Facebook
(83%), o Whatsapp (58%), o Youtube (17%),
QU em o Instagram (12%) e o Google+ (8%).

consome

| nternet? * O Twitter, popular entre as elites politicas e
' formadores de opiniao, foi mencionado
apenas por 5% dos entrevistados.

* NOVOS APLICATIVOS — ver modulo
comunicacao digital




Questao de cultura politica e de meios




Processos comunicativos do confronto politico :

1) ESTRUTURAS
COMUNICATIVAS;

2) PODEM MODIFICAR
PROCESSOS ELEITORAIS,
CULTURAIS, POLITICOS E

SOCIAIS;

3) RAMIFICADAS EM 4) COMUNICAGAO
CELULAS DOS INTERPESSOAL;
MOVIMENTOS;

7) BASES TELEFONES,
RADIOS COMUNITARIAS,
ASSOCIACOES, JORNALS,

ESCOLAS, PARTIDOS,

IGREJAS, UNIVERSIDADES.

©

5) AGOES COLETIVAS COM 6) E-PARTICIPAGAO, E-
INTERNET COMO BASE; TATICAS ENTRE E-
MOBILIZACOES E E-
MOVIMENTOS;



Novas plataformas aumentam a
participacao?

o

SR,
VAi ME BATER ,
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Quais sao as minhas redes de apoio?

Em que regioes estao
concentrados meus simpatizantes
e potenciais eleitores?
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Cadastrar todos os contatos em
uma planilha, inclusive familiares,
amigos, colaboradores.

m

Criar uma comunicagao efetiva

Realizar agdes nessas regioes



Em 2020
COMO
mobilizar?







IDENTIFICAR E AGIR

e Ativacao digital

* Mensagens personalizadas

* Encontros digitais

* Encontros presenciais reduzidos

* Diferenciacdo pauta anti-ciéncia COERENCIA
com Partido e ideologia socialista.




