COMUNICACAO
ITORAL E POLITICA




O que ha aqui?

Instituicoes
Atores politicos
DecisOes sobre espaco publico

DecisOes coletivas — sistemas de gestao
modelos politico e econdmico

Comunicacao — liderancas + populacao



Leis da propaganda

_el de simplificacao e do inimigo unico
_el de ampliacao e desfiguracao

_el de orguestracao

_el da transfusao

_el de unanimidade e de contagio




Leis da

propaganda Domenach

Lei de Simplificacio
e do Inimigo Unico

Argumentacio a mais clara possivel - uso de palavras de ordem (apelo
tatico) e slogans (apelo emocional); simbolos-imagem. como bandeiras,
msignias. etc; simboles plasticos, como saudagdes e simbolos musicais,
como hinos. Ideias reduzidas em fatos, mumeros e formas. Deve visar
somente um objetivo - ou MMIgo - por Vez e se concenirar em apenas
uma pesscda - seja a favor. seja contra. Exemplo: o immigo ndo € o
nazizmo, mas sim Hitler.

Lei de Ampliacio e
Desfiguracio

Mais jornalistico, de divulgagio de noticias com wm recorte favoravel ao
que a propaganda politica busca ewidenciar. Brinca com E:IIEI.’_,‘HJE'E_
destaques e contextualizacio de frases. E codificada para que a maioria

do publico compreenda e faz uso de apelos emocionas.

Lei de Orguestracio

Fepeticdo mcansavel da mensagem da propaganda de diferentes formas e
atraves de diferentes midias, para nio cansar tédio ao receptor. Adaptacio
da mensagem a habilidade cognitiva do publico alve. Alinhamento da
mensagem com o posicionamento do publico e alimentacdo constante
com novas mformacdes.

L& de Transfusio

Almmentacdo daquilo que ja € latente na alma do poblico, de forma
consciente ou ndo. Mesmo que a predisposigao do fargef ndo seja positiva
com relagdo & mensagem passada, ndo se deve contradizer a nmltidio,
mas sim concordar com ela em primeira instancia, para s0 entdo
apresentar a mensagem desejada.

Lei de Unanimidade

¢ de Contagio

Feforgo/cnagio de uma unammudade de pensamento dentro de um grupo.
Estado de rebanho - cuve mais da manada do que do exterior. Uso de
personalidades-piloto para passar a mensagem - associacdo positiva da
celebridade com a propaganda que ela faz. Concetto similar a teoria da
communicacio de Paul Lazarsfeld sobre os efeitos-limitados, que afirma
que os efettos provocados pelos meios de commmicacdo de massa
“dependem das forgas socials que predomunam mum determinado
periodo.” (LAZARSFELD: 1944 p 330 apud WOLF: 2001, p.51)".




Comunicacao eleitoral
e comunicacao politica

Alcance

Publicos

Objetivos

Estratégias

Instrumento ou processo?



Estudos em comunicacao

politica
“1. comportamento eleitoral e midias;
2. discursos politicos midiatizados;
3. estudos produtivos da midia;
4. etica, politica e midia;
5. midia e reconfiguragéo do espago
publico (formacao da agenda, da opiniao

publica e do imaginario social, cenarios de
representacao, etc);

6. sociabilidade contemporanea, midia e
politica e

/. Politicas publicas de comunicacoes”



Comunicacao Politica

Comunicacao governamental
Comunicacao de partidos
Jornalismo politico

Relacoes institucionais
Campanhas eleitorais

ONG's

Grupos de pressao



Comunicacion Politica

Galicia:

Modelo dialogico
Modelo propagandista
Modelo de marketing politico




Comunicacao eleitoral

Periodo no qual os atores politicos
estao envolvidos nos processos de
decisao do voto: elite politica
(candidatos e propaganda eleitoral —
varios formatos), imprensa (cobertura),
partidos (articulacoes e aliancas),
grupos de pressao e eleitores

Enfase aspectos emocionais / colheita
da comunicacao



Visao midiatizada

La comunicacion politica evoca todo lo
relacionado a la produccién vy al
Intercambio de los diferentes discursos
politicos reflejados por los medios de
comunicacion (Wolton, 2012)



Comunicacao e poder

Los duenos del poder politico se
exponen publicamente desde siempre
para dar fe de su existencia y la de la
comunidad que representan. (Mercier,
2012)



DIScursos

Definimos la comunicacion politica
como ‘el espacio donde se intercambios
discursos contradictorios de los tres
actores que tienen legitimidad para
hablar en publico sobre la politica, que
son: los politicos, los periodistas y la
opinidn publica a traves de las
encuestas’ (Wolton, 2012)



Legitimidade.

La relacion ‘conocido-legitimo’ se ha
vuelto demasiado fuerte. Todo el mundo
no puede hablar o expresarse. La
comunicacion requiere, por lo tanto, una
Ogica de representatividad. Finalmente,
nabla y se expresa el gue esta
egitimado y, por tanto, es
representativo. (Wolton, 2012)

- Foucault — A ordem do discurso




llusao de participacao

Soberano y libre, el ciudadano esta en
realidad solo e impotente, sin capacidad
para actuar sobre las decisiones
importantes. Esta es la paradoja de los
ciudadanos en la sociedad individualista
de masas. (Wolton, 2012)



Politica espetacular e

Mascaras

Todos 0s sujeitos politicos cobicam a
aprovacao publica, tornando-se
dependentes de outras visibilidades nao
especificas do campo politico.

O capital do politico e labil e s6 pode ser
conservado com muita prudéncia, com
(dis)simulacoes, construindo,
permanentemente, a representacao da sua
sinceridade e do seu “desinteresse, como
a garantia ultima da representacao do
mundo social’.



O que é imagem publica?

Instagram @profalucianapanke



